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Resumen

Esta investigacion analizo la cobertura de las marchas de la Diversidad Sexual y de
Género, antes conocidas como marchas del Orgullo Gay, en Bogotd, con base en
diez medios representativos de esta ciudad, algunos de alcance nacional. El obje-
tivo fue determinar cémo se registraron las marchas desde el periodismo, tanto en
medios masivos generales como en los especializados en temas LGBTI, entendiendo
que los medios son catalizadores de los estereotipos y prejuicios de la sociedad. Asi,
se analizaron articulos publicados entre 1982y 2018 (en el afo 2019 la marcha se
suspendié por tormenta y en 2020 por la pandemia de COVID-19), con el propdsito
de identificar modos, tendencias y cambios en la manera de informar. El método
utilizado fue principalmente el anélisis de contenido, aunque también se recurrid
al andlisis del discurso y andlisis critico del discurso. El enfoque fue cuantitativo y
con un alcance descriptivo. Como conclusiones relevantes se identificaron carac-
teristicas en la cobertura periodistica, en especial de los medios tradicionales, tales
como la desinformacion, la informacién incompleta, el enfoque elitista, el limitado
abordaje del evento, lo que implica invisibilizar y despolitizar una movilizacién que
se representa como un mero espectaculo. Por otro lado, se observa una cobertura
de mayor profundidad en un medio especializado en temas LGBTI. Esta investiga-
cion se realizd con recursos facilitados por la Universidad Santo Toméas de Colombia.

Palabras clave
LGBTI, Marchas de la Diversidad, Bogotd, medios de comunicacién, cobertura

The LGBTI Marches of Bogota in the Media
(1982-2020): Covert Senses

Abstract

This research analyzed the coverage of the Marches for Sexual and Gender Diversity,
formerly known as Gay Pride Marches, in Bogotd, based on ten representative media
from this city, some of them national in scope. The objective was to determine how
the marches were recorded by journalists, both in the general mass media and in
those specialized in LGBTI issues, understanding that media are catalysts for stereo-
types and prejudices in society. Thus, articles between 1982 and 2018 were analyzed
(in 2019 the march was suspended due to a storm and in 2020 due to COVID-19), in
order to identify modes, trends and changes in the way of reporting. The method
for this research was mainly content analysis, although discourse analysis and criti-
cal discourse analysis were also implemented. The approach was quantitative and
descriptive in scope. As relevant conclusions, characteristics in journalistic coverage
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were identified, especially in traditional media, such as misinformation, incomplete
information, an elitist approach, limited coverage and approach, which implies an
invisibility and depoliticization of a march that is represented as a mere show. On
the other hand, a more in-depth coverage is observed in the medium specialized in
LGBTI issues. This research was carried out with resources provided by Universidad
Santo Tomas in Colombia.

Keywords
LGBTI, diversity marches, Bogota, mass media, coverage
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Figura 1. “Mas marica el que no ama": al tomar un término que en ocasiones se usa de manera peyorativa,
los sectores LGBTI resignifican el lenguaje para darle una nueva connotacién de reconocimiento. Jairo Ordo-
fiez (2018).
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1. Introduccion

Colombia es, en materia legal, uno de los paises mas avanzados en el mundo en
cuanto a asuntos LGBTI (Lesbianas, Gais, Bisexuales, Transgénero e Intersexuales),
tal y como lo reconoce la cientifica y activista trans Brigitte Baptiste, actual rec-
tora de la Universidad EAN de Bogotd: “Legalmente hemos avanzado muchisimo,
sobre todo, con la afirmacién constante de las Cortes en Colombia de los dere-
chos de todas las personas independientemente de sus preferencias sexuales, de
sus expresiones de género y de sus formas de organizar familia” (El Tiempo, 2019,
p. 5). Sin embargo, aun persiste, desde el Estado, los sistemas cultural y educativo,
y la sociedad en general, una fuerte homofobia, segtin un estudio realizado por
investigadores de la Universidad de Los Andes y de la Uniminuto (Bohdrquez,
Martinez, Jaramillo y Restrepo, 2020). La homofobia es asumida en el sentido
amplio del término, tal y como lo concibe Mercado (2009), para quien hay un
componente social, determinado por el sistema patriarcal y autoritario que con-
dena las sexualidades diversas, reflejada en instituciones como la iglesia catdlica,
la escuela, la familia y, de manera particular, en los medios de comunicacién. De
ahi que la Alcaldia Mayor de Bogot3, la Direccién Distrital de Diversidad Sexual

y los mismos sectores LGBTI reclamen una recuperacion histérica de lo que han
sido las marchas y un andlisis sobre las miradas de los medios de comunicacion,
que, sin duda, son actores sociales de gran influencia.

Por lo anterior, es pertinente analizar como los medios de comunicacién
cubren uno de los eventos mas importantes de los sectores LGBTI de Colombia:
la Marcha de la Diversidad Sexual y de Género de la ciudad de Bogot4, que
cada aio reiine a mas de 100 000 personas (Secretaria Distrital de la Mujer,
2017) y que constituye una de las manifestaciones mas multitudinarias del
pais, aunque recibe muy poca atenciéon mediatica. De igual manera, cobra gran
importancia reconocer y aportar a la documentacion de la historia de un movi-
miento que ha logrado ampliar los principios basicos de la democracia, como la
igualdad de todos ante la ley y la celebracion de la diferencia y la diversidad.

Después de analizar las piezas periodisticas, es claro que la escasa cobertura
se debe al desconocimiento de la diversidad sexual, de las victorias politicas y
legales que, en las Ultimas décadas, han tenido los sectores LGBTI en Colombia,
algunas de ellas de tal trascendencia que, incluso, han transformado el con-
cepto de familia que se encuentra tan arraigado en las estructuras sociales, para
dar paso a nuevas formas de familia, derivadas de las relaciones entre parejas
del mismo sexo (De Ledn, 2012).

Pese a que, en 2019, sali6 electa una alcaldesa lesbiana en Bogoti (el
segundo cargo politico mas importante de Colombia), la investigacién eviden-
cié que, no obstante este panorama de liberalidad, los medios tradicionales,
en su inmensa mayoria de tendencias derechistas, son prejuiciosos frente a la
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diversidad sexual, entendida desde su caracter de minoria, asi como por su
caracter transgresor de las convenciones sociales.

Cabe anotar que, en un periodo de observacion de casi cuatro décadas, y con
una muestra de diez periddicos, los articulos hallados fueron solo 116.Y, aun-
que entre 1985 y 1996 no se realizaron marchas, la baja cantidad de publica-
ciones reitera la poca visibilizacién que la marchay los temas LGBTI han tenido
en los medios de comunicacién colombianos. De cualquier forma, lo cierto es
que, en las décadas de los ochenta y noventa, las manifestaciones de homofo-
bia eran recurrentes, en un marco legal que, de cierta forma, permitia el abuso
contra los sectores LGBTI, asi como un conflicto armado intenso, cuyos prota-
gonistas también atacaban a lo que consideraban indeseable: gais, lesbianas,
personas con VIH, transexuales, travestis, prostitutas, drogadictos, habitantes
de calle, etc. (Orddiez, 1996). Tal realidad invita a la reflexion y a una revisién
del caracter histérico y del trasegar del activismo de los grupos de diversidad
sexual, desde un ejercicio de recuperacién de memoria en varios frentes. En ese
sentido, esta investigacion abarcé la cobertura mediética de la marcha desde
medios de circulaciéon nacional, local, y también de los especializados en los
sectores LGBTI.

2. Conceptos clave

2.1 Marchas de la Diversidad Sexual y de Género

Estan inspiradas en la lucha contra la exclusiéon y en la consecucién de dere-
chos plenos para los sectores LGBTI. El referente fundacional de las marchas
fue lo sucedido en el bar Stonewall Inn, el 28 de junio de 1969 en Nueva
York, cuando personas LGBTI decidieron protestar contra el hostigamiento
policial y exigir un trato digno, sin miramientos en su condicién de gay,
lesbiana, transexual o travesti. Posteriormente, se inicié un movimiento de
lucha politica global que demandaba los mismos derechos de cualquier otro
ciudadano: “el verdadero legado de los disturbios de Stonewall es que la
lucha contintia por la igualdad de lesbianas, gays, bisexuales y transexuales”
(Carter, 2010, p. 266). En Espafa y muchas otras naciones (Enguix, 2017), estas
marchas se han convertido en una celebracién a la diversidad, en un espacio
politico para el reconocimiento de la diferencia y la exigibilidad de los dere-
chos, asi como en una plataforma para transformar realidades de orden legal
que persisten en algunos paises, como la pena de muerte a personas LGBTI
en naciones musulmanas, entre otras (Gross, 2001; Johnston y Waitt, 2015).
En Colombia, durante la década de los ochenta, las movilizaciones estuvieron
vinculadas a cambios sociales relacionados con la liberacién sexual y, con

el tiempo, sus consignas han transitado hacia la generacién de espacios de
actuacion ciudadanay algunas desmitificaciones de los sectores LGBTI en
esferas publicas (Hurtado, 2010; Caro, 2020).
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2.2. Sectores LGBTI

En Colombia, son reconocidos, formalmente, como organizaciones, colectivos y
agrupaciones de personas, que iniciaron su proceso organizativo en 1994, moti-
vados por el premio de la International Gay and Lesbian Human Rights Com-
mission (IGLHRC) a raiz de una investigacién sobre homicidios de hombres gais.
Asi mismo, es importante destacar que la politica publica para la garantia plena
de los derechos de las personas lesbianas, gais, bisexuales y transgénero surgié
a partir de 2009, respondiendo al espiritu y dictdmenes de la Constitucion de
1991. Seguin algunos investigadores, son cuatro los periodos que han marcado
las conquistas de estos sectores: 1994 a 2000, reconocimiento de la orientacién
sexual; 2000 a 2007, acercamiento en materia legal-colectiva; 2007 a 2011,
logros de derechos patrimoniales; y 2011 a 2017, logros relativos al matrimonio
y la adopcion (Lizcano, 2016). Estos sectores han incidido en los cambios socia-
les y juridicos a través de la movilizacion colectiva, las marchas, las protestas y
una serie de manifestaciones simbdlicas que buscan la transformacion cultural
en la sociedad colombiana (Sdnchez, 2017).

En la presente investigacion se usé el acrénimo LGBTI, aprobado por la poli-
tica publica colombiana en el afio 2000, para abarcar con este a todas aquellas
personas que no son heterosexuales; es decir, todas aquellas personas que se
pueden considerar disidentes sexuales frente a la heteronormatividad: gais,
lesbianas, transgeneristas, transexuales (tanto hombres como mujeres), drag
queens, drag kings, bisexuales e intersexuales.

3. Método

Esta investigacion es de enfoque cuantitativo y de caracter longitudinal, con
elementos cualitativos, algunos del analisis del discurso (la opinidn o prejuicio
claramente expresado, particularmente en las notas extensas, los editoriales, las
columnas de opinién y adjetivos y sustantivos especificos), y otros del analisis cri-
tico del discurso como perspectiva de estudio que permitié identificar estructuras
de poder presentes en las categorias (Van Dijk, 2002), asi como los contenidos que
se visibilizan y se invisibilizan. El método utilizado fue el analisis de contenido con
unas categorias predeterminadas (enfoque elitista, tipo de articulo, protagonista
del articulo, denominacién de género, fuentes consultadas y estatus ciudadano).

Estas categorias se han usado en otros estudios hechos por los autores de esta
investigacion y nacieron a partir del ejercicio académico del Observatorio de
Medios de la Facultad de Comunicacién Social de la Universidad Santo Tomas
de Colombia (Lizarralde, Lizcano y Ordéiiez, 2016), ya que han demostrado su
efectividad en el andlisis de medios de comunicacidn escritos. No obstante, la
categoria de enfoque elitista fue construida desde los aportes ofrecidos por
Hume (1997), quien sefala que: “el problema con el periodismo de élite es que
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carece de una vision constructiva de la transformacion del conflicto, asi como
de un analisis de las raices politicas y sociales” (p. 123).

Se consultaron tanto archivos impresos como digitales, debido a que algunos
medios dejaron de circular hace afos y solo quedan archivos fisicos, algunos
incompletos, en las hemerotecas de Bogota. Se analizé el 100 % de los arti-
culos disponibles y encontrados, 116, luego de una revisiéon de mas de 1200
ediciones de periédicos y revistas. Esto quiere decir que se incluyeron para la
investigacion todos los articulos encontrados, aunque se desecharon los que se
repetian (por ejemplo, alguno publicado a las 11:00 am y luego vuelto a publicar
con una palabra cambiada o corregida a las 12:30 pm, pero exactamente igual
en todo lo demas. En dichos casos se selecciond el articulo mas completo o el
corregido). También se desecharon medios de comunicacién que tenian menos
de dos notas (para lo cual no contaron las fotogalerias y las fotonoticias) a lo
largo de todo el periodo de observacion (1982-2020), lo cual constituyé uno de
los criterios de seleccién de la muestra, como en el caso de la revista Cromos,
con mas de 100 afos de historia. En otros medios de mucha trayectoria no se
publicaron notas al respecto, como el periédico El Nuevo Siglo, de clara tenden-
cia ultraderechista, pese a su tradicién e importancia en la prensa nacional y
bogotana. Al final se escogieron 10 medios de los cuales ocho son tradicionales
y dos especializados en temas LGBTI (Sentiido y Revista LGBT). Se seleccionaron
todos los medios que informaran sobre la marcha, independientemente de su
periodicidad, pues, en una temporalidad tan amplia, algunos medios desapare-
cen y otros se crean. Por eso, lo importante, como criterio de seleccién, no fue
la periodicidad o tradicién del medio, sino que tuviera minimo dos notas sobre
dos marchas, con el fin de analizar cémo fue la cobertura de estas y encontrar
tendencias generales en el corpus recolectado. Posteriormente, se analizaron los
medios con mayor nimero de notas para ver las particularidades de cada caso.

Respecto al alcance, esta investigacion es exploratoria y descriptiva, pues, de
acuerdo con la indagacion, se establecié que ninguna otra investigacion habia
tomado como objeto de andlisis todas las marchas realizadas en Bogotd y con
representacion mediatica en 10 medios de comunicacion. No obstante, se pue-
den encontrar algunas investigaciones sobre las marchas en Bogota (limitadas
a periodos cortos, pero no en su totalidad temporal) que se han enfocado en
su historia, sentido y alcances, mas no en la cobertura mediatica, como es el
caso de Claudia Hurtado (2010) con su tesis de maestria La marcha LGBT para
ampliar el canon de la ciudadania con las diversidades sexuales, que se centra en
el concepto de inclusién, mas no en la cobertura mediatica.

Por ausencia de registros, no hay en la muestra ninguna nota de los afios
ochenta, aspecto que evidencia un gran vacio en el trasegar histérico del movi-
miento LGBTI en Colombia desde el punto de vista de la cobertura de la prensa.
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De igual manera, cabe anotar que, adicionalmente a la escasa informacion
registrada en torno a las marchas, estas se centran en aspectos circunstanciales
ligados al espectaculo visual y a los actos de apertura y cierre de indole artis-
tico y musical (se destaca, sobre todo, el caso de la marcha del afio de 2019),
por lo que el andlisis del contenido politico no se incluyd, puesto que este es
practicamente inexistente en los registros encontrados. No se contemplé la
marcha de 2019 en el presente andlisis, pues fue suspendida por tormenta y
solo se pudo realizar el concierto de cierre. En cuanto a la marcha de 2020, no
se realizd, debido a la cuarentena por COVID-19.

4, Resultados generales

Uno de los mds importantes hallazgos es la total invisibilizacion de las marchas y
su total marginalizacion por parte de los medios durante el periodo 1982-1996,
ya que no se encontraron registros en medios informativos, a pesar de que acti-
vistas entrevistados para esta investigacion como Manuel Velandia, Elizabeth
Castillo y German Rincon Perfetti referencian la realizacién de marchas entre
1982y 1985. Luego, entre 1985 y 1996, aunque no hubo marchas formales,

si hubo presencia de los sectores LGBTI en manifestaciones que emulaban la
marcha del Orgullo Gay de otros paises, pero que, por cuestiones de seguridad
y logistica, se adherian a marchas ampliamente concurridas, particularmente

a las del Dia del Trabajo del primero de mayo, que, en Bogotd, es una de las
manifestaciones ciudadanas mas multitudinarias, con movilizacién de sectores
obreros, movimientos y partidos politicos afectos a la causa sindical. A pesar de
la presencia constante de los sectores LGBTI en este tipo de eventos, los medios
nunca informaron sobre esta participacion. Mediaticamente hablando, es como
si nunca hubieran existido, ni hubieran tenido nunca la intencién de realizar
marchas, tal y como si se hacian en México y muchos otros lugares del mundo.

Por lo anterior, todos los resultados a continuacién corresponden a marchas
realizadas a partir de 1997, aiio en el que los medios comienzan a hablar de las
marchas de la Diversidad Sexual y de Género, aunque refiriéndose a ellas como
“marchas del Orgullo Gay" Y es justamente en el afo 1997 cuando se retoman
formalmente las marchas en Bogota gracias al apoyo de la Alcaldia Mayor, lo
que seguramente llam¢ la atencién de los medios de comunicacién, ya que la
Alcaldia es una fuente importante para ellos.

En general, se observa que los medios de comunicacién dedican muy poco
espacio y notas para cubrir la marcha, lo cual, en el dmbito periodistico, se rela-
ciona con criterios excluyentes de seleccion de la agenda noticiosa, asi como
de la apuesta editorial (politica) del medio. A continuacion, se presentan los
medios analizados y el tipo de informacién encontrado. En total, como ya se
sefald, se hallaron 116 articulos distribuidos como se indica en laTabla 1.
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Tabla 1. Nimero de articulos por medio

Medio Numero de articulos Porcentaje
El Tiempo 24 21 %
Sentiido 22 19 %
El Espacio 21 18 %
El Espectador 17 15 %
Revista Semana 9 8%
Revista LGBT 9 8%
Publimetro 7 6%
ADN 4 3%
Diario Extra 2 2%
Q'Hubo 1 1%
TOTAL 116 100 %

Elaboracién propia (2019).

Es de resaltar que el 58 % de los articulos encontrados se concentran en solo
tres de los diez medios de la muestra (El Tiempo, Sentiido y El Espacio), lo que
evidencia que, del total de medios examinados (10), en la mayoria (6) el tema
de las marchas es marginal dentro de la agenda informativa. Los medios con
poca tradicién y trayectoria en el contexto del periodismo bogotano, como
Q’Hubo, Diario Extra, Publimetro, ADN y Revista LGBT, publicaron escasas
notas, debido a su corta trayectoria y al limitado conocimiento e interés en el
tratamiento de la marcha. Sin embargo, es de resaltar que medios con mucha
tradicién, como la Revista Semana, fundada en 1946, tengan un nimero simi-
lar de articulos, comparados con medios que llevan, hasta la actualidad, ocho
anos circulando, como Publimetro. Esta comparacion es mucho mas llamativa
si se tiene en cuenta que medios como El Nuevo Siglo (fundado en 1936 y
publicado hasta la fecha sin interrupcién) y la Revista Cambio (fundada en 1993
y editada hasta el 2010) tuvieron cero articulos.

Este numero reducido de articulos, asi como la ausencia de publicaciones,
reitera la marginalidad del tema (Ledn Santaella, 2011; Trivifio, 2020), la baja
produccion periodistica y la clara exclusién de un sector social en medios como
Revista Cambio, El Nuevo Siglo, Diario Extra y Q'Hubo. De acuerdo con estos
datos, se puede afirmar que, para la prensa bogotana y nacional, la cobertura
de las marchas no hace parte de la agenda informativa o se considera como
informacion poco relevante, tal como se observa en la Tabla 2. Contrariamente,
los medios analizados consideran muy relevantes los deportes, las declaracio-
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nes del gobierno y, en general, los hechos politicos tradicionales (sesiones del
congreso, las declaraciones de un senador, el texto de una nueva ley, etc.).

Tabla 2. Tipo de espacios informativos

Numero de
Tipo de espacio veces Porcentaje
encontrado
Articulo noticioso (se entiende como 56 48 %
una noticia de extension media)
Fotonoticia 18 16 %
Noticula 3 3%
Fotogaleria 8 7 %
Micronoticia 6 5%
Editorial 5 4%
Informe Especial 2 2%
Articulo de Opinidn 12 10 %
Entrevista 2 2%
Encuesta 1 1%
Cronica 3 3%
TOTAL 116 100 %

Elaboracion propia (2019).

De acuerdo con el caracter de la informacién, se evidencia que el 79 % de los
articulos sobre las marchas corresponde a trabajos periodisticos en los que no
se profundiza mucho, porque estan presentados en formatos que no permiten
mayor profundizacion (noticia, fotonoticia, noticula, fotogaleria y micronoticia).
Se trata de textos con escasa extension, en los que muchas veces el peso infor-
mativo recae sobre lo visual, y sobre aspectos que el medio considera exéticos
(el 23 % de los articulos corresponde a fotonoticias y fotogalerias).

Solo en el 14 % de las ocasiones se registra la marcha en los espacios mas
importantes y trascendentes del periddico: el Editorial y la seccién de Opinién.
Del total de estos articulos (17), 10 (59 %) corresponden a la publicaciéon LGBTI
Sentiido. Y tan solo en el 2 % de los casos hay una clara intencién de profundi-
zar a través de informes especiales.

No obstante, respecto a si los articulos informan, desinforman o presen-
tan informacion incompleta, el 72 % de los articulos se ubicé en la categoria
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Informa. Desde los criterios de abordaje informativo, se considera que un
articulo “informa” cuando ofrece contenido suficiente que responda a las seis
preguntas bésicas de un hecho noticioso (quién, qué, cémo, cudndo, dénde,
por qué o para qué). En segundo lugar, se contemplé la categoria Desinforma
(11 %), si tergiversa o desenfoca el hecho central y presenta aspectos secunda-
rios o aleatorios. Y la categoria Informacién incompleta (17 %) corresponderia a
los casos en que el articulo no responde al menos a tres de las preguntas de las
seis antes sefaladas.

De cualquier forma, pese a que el 72 % de los articulos quedd categorizado en
Informa, no se presenta una hipoinformacion, sino una ausencia de informacion
caracterizada por datos tangenciales, circunstanciales, episédicos y breves (Mar-
tiniy Luchessi, 2004), tales como su recorrido, las organizaciones, los espectaculos
artisticos y musicales, asi como la recurrencia visual de las mujeres transexuales,
dando minima representacion al aspecto politico del evento y a la diversidad
sexual (comunidades de osos, familias, abuelos, abuelas y nietos, aliados hetero-
sexuales, asexuales, hombres transexuales, discapacitados, indigenas, etc.).

Resalta, de todos modos, que casi una tercera parte de ellos (28 %) desinfor-
man o dan informacion incompleta en aspectos relacionados con el tema de la
marcha, las organizaciones vinculadas y las demandas que la enmarcan.

Por su parte, la Figura 2 muestra quién es el protagonista de la nota, segun la
misma denominacion dada por los medios de comunicacion.

Transgénero
12,6 %

Transexual

129 %

Figura 2. Protagonista de la nota.

Esta simplificacion de la diversidad, centrada en la letra T de la sigla LGBTI
y que incluye lo que los medios denominaron como transgénero, transexual,
travesti y drag queen (42 % de los articulos), si bien muestra una parte de la
diversidad, la limita al excluir a otros sectores como los intersexuales, comple-
tamente ausentes, y a los aliados heterosexuales que se han sumado a la causa
de la defensa de la diversidad sexual.
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De igual manera, esta reduccién de la diversidad invisibiliza la heterogenei-
dad que enriquece a cada letra del acrénimo, pues, si bien los medios también
muestran a los hombres gais, a las lesbianas y a los bisexuales, se evidencia
la limitacion frente a la diversidad y a las identidades. A manera de ejemplo,
la Figura 3 muestra un grupo muy tradicional dentro de la comunidad gay y
que cuenta con miles de miembros en la ciudad de Bogota: los “0sos’, quie-
nes se alejan del muy usado estereotipo de hombre gay esbelto, depilado o
musculoso, para identificarse con una figura fisica robusta, con sobrepeso y
con mucho vello corporal. Se evidencia asi que dentro la letra G de la sigla hay
varios y muy diversos conceptos de belleza, estética y masculinidad.

Figura 3. Osos bogotanos. Marcha de 2014. El Espectador (2014).

La Figura 3 correspondiente a los “0sos” es casi una excepcion en los regis-
tros visuales que suelen acompanar las notas periodisticas analizadas, pues
los medios casi siempre optan por mostrar hombres jévenes luciendo sus
musculos y tatuajes, tal y como en la Figura 5. Aunque en este aspecto los
medios son reservados, ya que, mientras las mujeres transexuales se mues-
tran con sus cuerpos semidesnudos y en poses sensuales y provocativas, el
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tratamiento de los hombres es muy distinto, en el sentido de que son pocas
las fotos (menos del 3 %) las que los muestran de esa forma, pese a que en las
marchas los hombres con cuerpos masculinos altamente erotizados son un
grupo con una presencia permanente desde hace décadas. Esto evidencia un
manejo tradicional de los cuerpos: el de las mujeres se muestra muy sexuali-
zado, mientras que el del hombre es mirado las mas de las veces con reserva
y, cuando se muestra, como se ve en la Figura 4, se hace mayormente en el
contexto del disfraz o alguna alusién a lo femenino (bailarinas, por ejem-
plo). No obstante, como lo deja ver también esta misma figura si se advierte
que hay una transgresion respecto a lo tradicional masculino y, aunque se
puede caer en lo meramente espectacular, también se evidencia algo que
era impensable en los afios ochenta e inicios de los noventa: un hombre

en abierto desafio a los estereotipos de género, resguardado por la policia,
otrora uno de los agentes represores mas fuertes con los que debieron lidiar
miles de gais y mujeres transexuales, que fueron victimas de torturas y asesi-
natos por parte de la fuerza publica (Guerrero, 2019).

Figura 4. Marcha del afio 2014. Foto de AFP publicada por El Espectador (2014).
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Figura 5. Marcha de 2015. £l Espectador (2015).

Otro ejemplo que ilustra la simplificacion de la diversidad en los medios
seleccionados es el caso de las familias, incluso en su versién tradicional, que
casi nunca se muestran, como si la diversidad sexual fuera una cuestion exclu-
siva de adultos o de parejas, o de sujetos, pero no de familias que tienen hijos,
hermanos, padres, abuelos, nietos, etc. Del total de fotografias revisadas, las
que muestran familias no alcanzan ni al 3 % del total.

A pesar de que desde siempre han existido familias diversas (aunque hace poco
reconocidas por la ley), los medios tienden a disociar particularmente a los nifios
y a la diversidad sexual. En muchos casos, aquellos esgrimen los principios de la
legislacién de medios y proteccién a menores. Sin embargo, existen mecanismos
que permiten la divulgacién de imdgenes, como se identifica en la Figura 6.

Figura 6. Marcha de 2014. Jairo Ordonez (2014).
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En contraste con esta practica invisibilizadora, las fotos de familias diversas si
aparecen en pdginas de organizaciones LGBTI como Colombia Diversa (Figura 7).

- -«#D

Figura 7. Marcha de 2015. Colombia Diversa (2015).

De igual manera, las personas heterosexuales no son presentadas, salvo en
muy escasas ocasiones, como participantes de la marcha, aunque se trate de
personas reconocidas, como es el caso de Alba Reyes, madre de Sergio Urrego,
el adolescente que se suicid6 en 2014, luego de ser perseguido en su colegio
por ser gay. En ese sentido, el fotorreportaje publicado en la web de la orga-
nizacién Colombia Diversa recoge lo que los medios dejaron de mostrar en la
marcha del afo 2015, con el titulo “Lo que no se vio de la marcha del orgullo
LGBT 2015" (Colombia Diversa, 2015). La Figura 8, tomada del fotorreportaje en
mencién, capta a la madre de Urrego marchando.

j[M }H Ll

Figura 8. Alba Reyes, directora de la Fundacién Sergio Urrego. Marcha de 2015. Colombia Diversa (2015).
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Las Figuras 6, 7 y 8 contrastan con las imégenes que suelen acompanar las
notas de las marchas, de las cuales un ejemplo representativo es la Figura 9, en la
que la sobrerrepresentacion habitual de los sectores T invisibiliza a otros sectores
y acentua los clichés visuales de la marcha, pues otorga al colorido (banderas,
trajes, méscaras, cadenas, plumas, lentejuelas, cuero, etc.) todo el peso iconogra-
fico para visibilizar una pequefa parte de la diversidad y privilegiar una mirada
impregnada de espectaculo en la representacion mediatica (Trivifio, 2020).

Figura 9. Marcha de 2013. El Espectador (2013).

De igual manera, pese a que los articulos centran sus fotos en las mujeres
transexuales, suelen mostrar casi que exclusivamente la bandera arcoiris, igno-
rando que varios sectores y subsectores dentro de los LGBTI tienen su propia
bandera (bisexuales, intersexuales, transgénero, 0sos, pansexuales, asexuales,
etc.). La Figura 10 es un claro ejemplo y resulta ser muy representativa del cor-
pus revisado.

Figura 10. Marcha de 2017. Publimetro (2017).
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Esta omnipresencia de la bandera arcoiris y las mujeres transexuales en
imagenes altamente sexualizadas son emblematizadas por los medios tradicio-
nales. En contraste con lo anterior, los medios LGBTI publican fotografias de los
diversos sectores y simbolos que se abarcan dentro de la sigla LGBTI. La Figura
11 es prueba de ello, al mostrar a una mujer transexual sin espectacularidades
y con la bandera del movimiento transgenerista

Figura 11. Foto de Silvia Forero. Marcha de 2017. Sentiido (2017).

Ademads de las pocas notas, la brevedad y la simplificacion de la diversidad
sexual, los medios evidencian usos erréneos e inexactos en las denominacio-
nes, tal como sucede en una nota de 2012, publicada en el periédico El Tiempo
y titulada: “Reinas de la noche celebran orgullo gay. En Theatron y otros sitios
LGBT, Gigi, la Negra y la Lupe rematan la marcha de esta comunidad”.

Hay varios asuntos importantes en esta nota. En primer lugar, en el 2012 ya no
se trataba del Orgullo Gay, sino de la Diversidad Sexual y de Género. En segundo
lugar, la sigla LGBTI estd incompleta: falta la I. En tercer lugar, se establece una
asociacion entre reina y gay dando a entender que ser femenino y gay es algo
simultdneo.Y, en cuarto lugar, no se trata de una “comunidad’, sino de “sectores’,
ya que comunidad implica la convivencia directa (compartir espacios, una muy
clara delimitacion geogréfica, desarrollar actividades cotidianas juntos, lo cual
no se da, pues las personas LGBTI todo el tiempo conviven con personas hetero-
sexuales y estan presentes en todas las localidades y barrios de Bogotd).
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En este orden de ideas, se identifica la falsa denominacién de género (situa-
cién en la que se rotula de manera equivocada a una persona de los sectores
LGBTI. Por ejemplo, decirle “gay”a una mujer transexual).

Aunque es un indicador positivo que la denominacién de género sea adecuada
en la mayoria de los casos (57 %), en casi una tercera parte de los articulos, 28 %,
la denominacion es errénea. En un 15 % es ambigua, lo que sucede en los casos
en los que no se da ninguna indicacién sobre el género de quienes aparecen en el
articulo periodistico, lo cual, aunque no es una carencia en si misma, pues en una
fotogaleria no se necesita especificar la identidad de género de cada persona que
aparece, si puede propiciar confusion e, incluso, favorecer un contexto de falsa
denominacién de género. Ademas, la sobreexposicién de las mujeres transexua-
les y la asociacion de la Marcha de la Diversidad Sexual y de Género con el Orgullo
Gay (la G de la sigla LGBTI) puede llevar también a confundir al lector.

Se suma a lo anterior el mal uso del lenguaje, ya que en el 36 % de los arti-
culos (42 articulos) hay presencia de lenguaje folklorizante; es decir, la recu-
rrencia a expresiones coloquiales o regionales de extraccién popular, que dan
un toque humoristico al tema tratado, lo que permite afirmar que este es uno
de los aspectos que mds debe mejorarse, si se quiere cubrir la marcha con un
periodismo de calidad, respetuoso y comprensivo con la diversidad.

4.3. Enfoque y manejo de fuentes

En cuanto al enfoque, se observa que, a la hora de dar voz a los sujetos, hay un
enfoque no élite, entendiendo por élite a quien tiene poder politico o econémico
(Kempfy Gutiérrez, 2001), pero, de todas maneras, la participacion de las personas
élite es bastante alta. El enfoque no elitista en cuanto a las personas puede expli-
carse debido a que se tiende a dar mayor protagonismo a las mujeres transexuales.

En cuanto a la estructuras (organizaciones), predomina el enfoque elitista
con un 25 %, mientras que las estructuras no élite llegan a un 20 %, lo que evi-
dencia una tendencia elitista cuando se mira la globalidad de los articulos. Esto
concuerda con una tendencia general en el periodismo mundial y contrasta
con la intencién de la marcha de visibilizar a los que han sido histéricamente
excluidos. La Tabla 3 resume este enfoque.

Tabla 3. Enfoque de los articulos

Personas no élite  Personas élite  Estructuras no élite Estructuras élite
56 39 34 42

33% 23 % 20 % 25 %

Elaboracion propia (2019).
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En lo referente al manejo de las fuentes, es clara la tendencia de tomar a
los sectores LGBTI como principal fuente (56 %), dado que son los protago-
nistas del evento. Asi mismo, se destaca el hecho de darle voz al ciudadano
del comun (19 %) para que exprese su opinion, y esto es muy relevante, ya
que la marcha tiene como una de sus intenciones la incidencia politica. La
tercera fuente en importancia son los representantes del Estado (16 %), lo
cual se explica por el apoyo que este brinda a la marchay el reciente involu-
cramiento de senadores y diversos funcionarios que participan y la apoyan,
con el interés de mostrar su compromiso con la diversidad y conquistar a
los sectores LGBTI que, en Bogotd, aportan un importante caudal de votos.
Como las fuentes menos importantes se cuentan la academia (7 %) y la igle-
sia catdlica (3 %).

4.4, Estatus ciudadano

El estatus ciudadano se entiende como el reconocimiento del lugar que
se le otorga al sujeto en ejercicio pleno de la ciudadania o eficacia guber-
namental (Martini, 2006). Frente al reconocimiento de los sectores LGBTI
como ciudadanos se identifica aceptacion, ya que en el 68 % de los articu-
los se considera a los marchantes como ciudadanos iguales y con derecho
a manifestarse y expresarse, aunque en una tercera parte de los articulos
este reconocimiento no es medible o no se alude a él directamente. En este
sentido, se clasificé en la categoria Neutral (31 %), ya que no se manifiesta
a favor o en contra del reconocimiento y tan solo en un caso (1 %) hay una
clara negacién del estatus ciudadano. Este caso se dio en una nota de El
Espacio en el aflo 2008.

Lo anterior indica que la homofobia directa y la negacion del derecho a la
libre expresion, al libre desarrollo de la personalidad, a la protesta y a marchar,
al menos de manera expresa y publicada en medios, son practicamente inexis-
tentes, y no se han vuelto a producir en los ultimos diez afios en cuanto a la
cobertura mediatica, aunque en el caso de derechos especificos —como el
matrimonio, la adopcién y otros— han existido claras posiciones en contray a
favor (Ordéiez, 2016).

4.3, Andlisis de medios especificos

4.3.1. ElTiempo

Este diario cuenta con el mayor nimero de articulos sobre el tema, 24, lo que
corresponde al 21 % del total de articulos encontrados. Por género periodistico,
la distribucion es aquella que aparece en la Tabla 4.
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Tabla 4. Tipos de articulo en El Tiempo

Tipo de espacio Numero de veces encontrado Porcentaje

Fotonoticia 8 33 %
Noticula 7 29 %
Articulo noticioso 5 21 %
Micronoticia 2 8%
Editorial 1 4%
Articulo de opinién 1 4%

TOTAL 24 100 %

Elaboracion propia (2019).

De acuerdo con la Tabla 4, el 62 % de los articulos publicados en El Tiempo
son textos cortos, bien sean fotonoticias o noticulas. Y apenas en el 8 % de las
ocasiones se le da al tema un espacio relevante a través de un editorial y un
articulo de opinion.

En cuanto a la calidad de los articulos, el 71 % informa (da informacion clara,
aunque en un espacio muy limitado), mientras que en el 29 % de los casos la
informacion es incompleta. Respecto al protagonista del articulo, se distribu-
yen segun lo indica la Tabla 5.

Tabla 5- Protagonistas de los articulos en El Tiempo

Protagonista Apariciones Porcentaje
Gay 18 27 %
Lesbiana 16 24 %
Transgénero 9 13%
Transexual 7 10 %
Travesti 6 9%
Drag queen 2 3%
Bisexual 9 13%

Elaboracion propia (2019).

En el 35 % de las ocasiones, el protagonismo recae en lo que, en esta inves-
tigacion, se ha definido como letra T, y un 27 % en los hombres gay. Sumando
estas dos letras de la sigla, tenemos el 62 % de los articulos, casi las dos terceras
partes de lo publicado, lo que corresponde a un cubrimiento mediatico ses-
gado, centrado principalmente en las personas transexuales (mujeres, particu-
larmente) y los hombres gay, seguidos por las lesbianas y los bisexuales.
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En cuanto a la denominacién de género, aunque en el 50 % de las ocasiones
es adecuada, en la otra mitad de los casos la denominacién es inadecuada
(29 %) 0 ambigua (21 %). Dentro de lo ambiguo se incluye la ausencia de des-
cripcion, ya que no siempre se menciona, aunque no es obligacién describir
la orientacién sexual o la identidad de género de quien habla o aparece en el
articulo. No obstante, si se mencionan estas caracteristicas, se debe hacer de
la manera adecuada para no crear confusiones o agredir la identidad de la per-
sona. Es destacable que, en casi una tercera parte de las ocasiones, la denomi-
nacién de género sea inadecuada (llamar “gay” a todos los sectores LGBTI, por
ejemplo, fue uno de los casos recurrentes en El Tiempo).

En concordancia con esta tendencia de una inadecuada denominacién de
género, se presentan elementos folklorizantes en el 54 % de los articulos publi-
cados por El Tiempo.

Respecto al enfoque, predomina un enfoque elitista en cuanto al registro de las
fuentes, aunque las estructuras no élite predominan cuando se trata de colectivos.

Tabla 6. Enfoque elitista en El Tiempo

Personas no élite  Personas élite Estructuras no élite Estructuras élite

Presentes en 6 Presentes en 8 Presentesen 12 Presentes en 8
articulos articulos articulos articulos
18 % 24 % 35% 24 %

Elaboracion propia (2019).

En contraste, el manejo de fuentes demuestra un gran énfasis en los sectores
LGBTI (66 %) y, en mucha menor medida, en el ciudadano del comun (14 %) y
los representantes del Estado (14 %), con uso de fuentes eclesidsticas (6 %) en
detrimento de las académicas (0 %) en temas que se relacionan con el ejercicio
de la ciudadania y el Estado Social de Derecho.

En cuanto al estatus ciudadano, El Tiempo asume una posicién neutral (54
%), lo que corresponde al cubrimiento de las marchas con articulos de breve
extensién con énfasis en las fotografias, con un aparente desconocimiento de
los términos, lo cual es espacio abonado para la folklorizacién y la desinforma-
cién frente a la diversidad. Respecto del reconocimiento del estatus ciudadano
se alcanzé un 46 %.

4.3.2. Sentiido
Esta publicacion tiene 22 articulos, lo cual la ubica como el medio con més articulos
después de El Tiempo. Los articulos estan distribuidos como consta en la Tabla 7.
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Tabla 7. Tipo de articulo en Sentiido.com

Tipo de espacio Numero de veces encontrado Porcentaje
Articulo de opinién 10 45,5 %
Articulo noticioso 4 18 %
Micronoticia 3 14 %
Cronica 2 9%
Entrevista 1 4,5 %
Editorial 1 45 %
Fotogalerfa 1 45 %
TOTAL 22 100 %

Elaboracion propia (2019).

A diferencia de los medios tradicionales, en Sentiido predominan los articu-
los de opinidn (45,5 %), lo cual permite reflexionar y profundizar en diferentes
aspectos de las marchas. Aunado a lo anterior, se encontré una entrevista (de
nueve paginas), dos crénicas y un editorial, lo que totaliza un 63,5 % de articu-
los con intencién de profundidad. Ello marca una gran diferencia con los demas
medios detallados aqui (El Tiempo, El Espacio y El Espectador). Por su parte, las
notas breves (fotogaleria y micronoticias) suman el 18,5 %.

En cuanto a la calidad de los articulos, 86 % informan y el 14 % tienen infor-

macion incompleta. No se encontraron articulos que desinformen. Respecto al
protagonista de los articulos, estan distribuidos seguin lo muestra la Tabla 8

Tabla 8. Protagonista del articulo en Sentiido.com

Protagonista Apariciones Porcentaje
Gay 12 23,5%

Lesbiana 9 18 %
Transgénero 6 12 %
Transexual 9 18 %
Travesti 5 10 %
Drag Queen 5 10 %
Bisexual 5 10 %

Elaboracion propia (2019).

Siguiendo la linea de los grandes medios, el enfoque estuvo en lo que se ha
denominado la letra T (25 %), aunque seguido muy de cerca por los hombres
gay (23,5 %), mientras que en el tercer lugar se encuentran las lesbianas, con el
18 %y, en ultimo lugar, como es comun a todos los medios analizados, estan
los bisexuales, con un 10 %.
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En cuanto a la denominacién de género, por tratarse en gran medida de textos
de opinion, no se especifica la orientacion sexual o la identidad de género de quien
habla o protagoniza la nota. Sin embargo, a través de las fotos y de las referencias
encontradas dentro de los textos se pudo establecer en algunos casos la identidad
de las personas protagonistas del articulo y determinar si dicha denominacién fue
adecuada (45 %). Por tanto, en el 55 % de los textos la identidad es ambigua

Es de resaltar que el medio no se enfoca en identificar la orientacion e identi-
dad sexual, pues se centra mas en los debates que interesan a los sectores LGBTI.
En este sentido, como en los demds medios, la ambigledad est4 relacionada
con la imposibilidad de categorizar a todos y cada uno de los que protagonizan
un texto periodistico.

En los 22 articulos se presentan cuatro casos de folklorizacién, pero son usa-
dos con ironia para mostrar cdmo otras personas descalifican las marchas.

En lo relacionado con el enfoque, se encontrd una clara orientacion no elitista,
como lo muestra la Tabla 9.

Tabla 9. Enfoque en Sentiido.com

Personas no élite  Personas élite Estructuras no élite Estructuras élite
19 8 8 1

53% 22% 22 % 3%

Elaboracion propia (2019).

Se puede observar que predomina un enfoque no elitista tanto en lo relacio-
nado con las personas, como con las estructuras. Se trata del nico medio de los
cuatro analizados en detalle que no tiene una orientacion elitista. De hecho, el
espacio otorgado a las estructuras élite es marginal.

En lo pertinente al manejo de fuentes, hay una marcada tendencia a tomar a
los propios sectores LGBTI (68 %). La segunda fuente en importancia es la acade-
mia (18 %). Algo atipico, pues, en ninguno de los otros medios analizados, la aca-
demia ocupa el segundo lugar. Como fuentes menos importantes encontramos
al ciudadano del comun (11 %) y a los representantes del Estado (3 %). La iglesia
no es consultada como fuente.

En lo concerniente el estatus ciudadano, en el 86 % de los articulos se reconoce a
la marcha como un escenario legitimo de reclamacion de derechos, mientras que,
en el 14 % restante (tres articulos), se cuestiona este escenario y se dan razones en
proy en contra, lo que deja que sea el lector quien establezca su propio criterio.
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4.3.4. El Espacio

De este diario se encontraron 21 articulos, que corresponden al 18 % del total
de articulos analizados. El Espacio exhibe poca variedad de géneros periodisti-
cos sobre el tema de las marchas: tan solo tres. En cuanto al tipo de articulo, el
52 % corresponde a articulos cortos (fotonoticia y noticula), lo que se enmarca
en la tendencia general de notas cortas y con énfasis en lo visual. El resto de las
notas (48 %) corresponde a articulos de tipo noticioso que solo dicen lo esen-
cial. No hay articulos de profundidad o extensos.

Sobre la calidad de los articulos, el 62 % informa (da informacién clara, aun-
que en un espacio muy limitado), mientras que, en el 29 % de los casos, se des-
informa (informacién poco clara, no verificable o contraria a los hechos) y en el
9 % de las ocasiones la informacién es incompleta. En general, esto da cuenta
de una calidad baja en los articulos, pues menos de dos terceras partes de los
articulos informan.

Respecto al protagonista del articulo, hay un énfasis en la letra T: es el diario
que mas usa el término travesti, aunque la mayoria de las veces de manera
equivocada. Luego siguen, en orden de aparicion, los hombres gais, las lesbia-
nas y los bisexuales, en concordancia con la tendencia general de los medios
analizados. La Tabla 10 detalla las apariciones de los protagonistas.

Tabla 10. Protagonista del articulo en El Espacio

Protagonista Apariciones Porcentaje
Gay 17 28 %
Lesbiana 12 20 %
Transgénero 4 6,5 %
Transexual 6 10 %
Travesti 7 11 %
Drag queen 4 6,5 %
Bisexual 11 18 %

Elaboracion propia (2019).

Debido al mal uso de los términos, encontramos que, en el 19 % de los casos,
la denominacién de género es adecuada; en el 14 %, ambigua y el 66 % de las
ocasiones es inadecuada (por lo general, laman a las mujeres transexuales
como “travestis”), lo que, aunado al alto nimero de articulos que desinforman,
permite establecer que este diario puede confundir al lector y dar una idea
errénea de lo que es la marcha y de quiénes participan en ella.
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En cuanto al enfoque, predomina una orientacién no elitista en lo referente
a las personas (44 % no élite y 11 % élite), pero, en lo referente a las estructuras,
se les da espacio por igual a las estructuras élite y no élite (22 %), lo que se des-
marca del carcter popular y de prensa amarilla de este diario, pues las organi-
zaciones comunitarias tienen la misma participaciéon que aquellas con poder
econdémico y politico.

En lo concerniente al manejo de fuentes, solo hay tres fuentes. En primer
lugar, y con casi tres cuartas partes del total de citaciones, se encuentran los
sectores LGBTI (72,5 %); la segunda fuente son los ciudadanos (24 %), y la ter-
cera, los representantes del Estado con un porcentaje marginal (3,5 %), lo que
nos revela una intencion de darles voz a los participantes de la marcha, aunque
muchas veces sea para exotizarlos.

En cuanto al estatus ciudadano, El Espacio es el Unico medio que niega este
estatus, aunque en un porcentaje marginal (5 %). Predomina la posicién neutral
(55 %), dado que las notas cortas y fotonoticias no permiten una clara toma de
posicién, y en el 40 % de los casos se reconoce el estatus ciudadano de los sec-
tores LGBTI para reclamar sus derechos.

4.4.3. El Espectador
Con un total de 17 articulos, lo publicado en El Espectador representa el 18 %
del total de articulos periodisticos encontrados.

En cuanto a los tipos de articulo, en El Espectador se rompe la tendencia
general de los medios examinados, ya que no predominan las noticulas, ni
los articulos centrados en fotografias (fotonoticias y fotogalerias). Por el con-
trario, las noticias de extension media son la mayoria (70 %), mientras que las
micronoticias (12 %) y las fotogalerias (6 %) son minoria. Y, aunque los articulos
editoriales (12 %) tienen el mismo porcentaje que las micronoticias, hay que
tener en cuenta que el editorial es la seccién mas importante del periédico y,
por tanto, el hecho de que le hayan dado ese espacio es un indicador de que se
quiso profundizar en el temay se le dio gran atencién.

Este mayor espacio y laimportancia que se les da a las marchas se relaciona
con el hecho de que los articulos que desinforman son nulos y solo en un caso
(la fotogaleria) se da una informacién incompleta, por lo que en el 94 % de las
ocasiones este diario informa.

En cuanto a la identidad del protagonista de la nota, el 39 % corresponde a
la letra T, con particular énfasis en los transexuales, lo que deja una presencia
minima para las drag queens. Como segundos protagonistas aparecen, por
igual, gais y lesbianas: es el Unico medio en presentar tal equilibrio entre las
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letras Gy L. Por ultimo, y como sucede en todos los medios analizados, los
bisexuales son los que menos protagonismo alcanzan.

Tabla 11. Protagonista del articulo en El Espectador

Protagonista Apariciones Porcentaje
Gay 16 21%

Lesbiana 16 21 %
Transgénero 9 12%
Transexual 11 15 %
Travesti 7 9%
Drag queen 2 3%
Bisexual 14 19 %

Elaboracion propia (2019).

En cuanto a la denominacién de género, predomina ampliamente la denomi-
naciéon adecuada (82 %), mientras que la denominacién inadecuadanosedayla
ambigliedad (18 %) se presenta en la fotogaleria y la micronoticia que enuncian,
pero no detallan la identidad de quienes aparecen en el articulo periodistico.

En cuanto al enfoque, predomina un enfoque elitista en lo que se refiere a
estructuras. En lo relacionado con las personas, hay una orientacion por igual
hacia las élites y las no élites, lo que indica en lineas generales que se le da mas
voz e importancia a la élite, a pesar de que la marcha tiene un componente
comunitario y de personas no élite. La Tabla 12 resume la orientacion elitista
del medio.

Tabla 12. Enfoque en El Espectador

Personas no élite  Personas élite Estructuras no élite Estructuras élite
9 9 5 10

27,3 % 27,3 % 15,2 % 30,3 %

Elaboracion propia (2019).

Sobre el manejo de fuentes, se prioriza a los sectores LGBTI (44 %); luego a
los representantes del Estado (26 %). En tercer lugar, al ciudadano (21 %) y, en
cuarto lugar, a la academia que, aunque solo tiene un 8 % de participacion,
se puede considerar como una presencia importante, ya que tanto El Tiempo
como El Espacio le dieron nula participacion. La iglesia tiene el quinto lugar con
una presencia marginal (3 %).
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En lo ateniente al estatus ciudadano, El Espectador lo reconoce en 16 de
sus 17 articulos, 94 %, cifra muy superior al reconocimiento otorgado por El
Tiempo y El Espacio. Lo neutral corresponde a un 6 % en casos en los que no se
asocia marcha con reivindicacién de derechos ciudadanos.

5. Conclusiones

En sintesis, desde el analisis cuantitativo, y al examinar las 116 notas periodis-
ticas recolectadas, se evidencia la poca cobertura y el poco espacio que ocupa
la marcha en la agenda informativa de los medios de comunicacién colom-
bianos. Asi mismo, se identifica la banalizacién del evento, particularmente

en los medios tradicionales, que tienden a despolitizarlo, folklorizarlo y hacer
énfasis Unicamente en su componente festivo y referentes de orden estético.
Esta tendencia se mantuvo constante durante todo el periodo de observacién
en todos los medios analizados, a excepcién de Sentiido, que es un medio
especializado en temas LGBTI. Sin embargo, en los Gltimos cinco aflos también
fue posible detectar un ligero cambio en El Espectador con algunas notas de
mayor profundidad. Para una siguiente etapa de la investigacién, habria que
seguir observando a El Espectador para ver si esta tendencia se mantiene, se
afianza o desaparece.

En general, en Colombia, solo en la Ultima década se ha detectado en los
medios de comunicacién una apertura para tratar de manera mas abierta y
directa los temas LGBTI, pero ello no ha desprejuiciado la cobertura de la mar-
cha, que sigue acudiendo a representaciones despectivas y reduccionistas o
a visiones parcializadas de su sentido. En paises como México, ya desde 2001,
seguin una investigacion de Porfirio Herndndez (2001), habia evidencias de una
apertura hacia la diversidad sexual en los modos de informar precisamente sobre
la marcha del Orgullo Gay, aunque todavia no habia un desprendimiento de las
imagenes festivamente estigmatizadoras, que opacan su caracter mas sustancial-
mente politico y, como en Colombia, dan protagonismo a lo anecdético:

la Marcha del Orgullo llama la atencién por sus connotaciones “carnavales-
cas’, por la“rareza”y lo “estrafalario” de los personajes que desfilan, circuns-
cribiendo la informacion basicamente a crénicas del recorrido realizado y
sus aconteceres durante el “desfile”. Ademas, dentro de este tratamiento
cronicado del suceso, se desdena la informacidn sobre las declaraciones,
discursos, intervenciones y demandas expresadas en el acto final de la Mar-
cha. Asi, para los/as reporteros/as la Marcha termina al llegar al Zécalo, no
después del mitin. (Hernandez, 2001, p. 28)

En Argentina, una investigacion sobre la cobertura de las marchas de
los anos 2008 y 2009 daba cuenta de dos categorias a través de las cuales
los medios, especialmente televisivos, las visibilizaban: hipersexualizacién
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(como en algunos medios colombianos) y despolitizacion del otro (Settanni,
2013). La hipersexualizacién se verificaba a través de la indagacion al azar

de aspectos de la vida sexual de los marchantes, los primeros planos de las
partes genitales, las medidas de los pechos de las trans y los detalles de las
fiestas postmarcha. La despolitizacion del otro, a través de la desestimacion
de las demandas politicas: “es posible observar situaciones singulares y
sumamente llamativas debido a que, en ocasiones, en las entrevistas se sus-
pende el didlogo cuando se entremezcla un discurso politico, el cual es abier-
tamente ignorado” (Settanni, 2013, p. 66).

También en Argentina, una investigacién mas reciente analizé la cobertura de
temas LGBTIQ (incluida la marcha del Orgullo Gay) en medios digitales, durante
tres meses de 2016, y volvid a resaltar la ausencia de un enfoque politico, mas
centrado en derechos:

Falta aun que Clarin y La Naciéon amplien el registro de voces, que tomen
mas historias de vida de personas LGBTIQ y que colaboren en la divulga-
cién de derechos del colectivo. Que no sean los hechos de actualidad los
que determinen la agenda periodistica, sino que estos medios constru-
yan agenda a partir de la produccién y el relevamiento propios. (FOPEA,
2017, p. 41)

Un estudio con un grupo focal conformado por miembros de colectivos LGBTI
en Ecuador ofrecié varios aspectos coincidentes con la presente investigacion
y con las ya anotadas en México y Argentina: se concluyé que los medios ecua-
torianos tienden a caricaturizar los temas y las personas LGBTI; homogenizan al
colectivo LGBTI, pasando por alto la diversidad de identidades y orientaciones;
exotizan y estigmatizan a las personas LGBTI, hasta considerarlas incluso como
“peligrosas’, pero, a diferencia de Colombia, se resalté el mejor trato y accesibili-
dad de los medios de provincia a las tematicas de estos colectivos, respecto de
los medios nacionales (Oller y Chavero, 2016).

Volviendo al caso de la marcha bogotana, pese a ser uno de los eventos
masivos mds importantes de Bogotd y a los cuestionamientos sociales, poli-
ticos, econémicos y culturales que genera, los medios no le otorgan mucha
importancia. Ello se deduce del poco espacio informativo sobre su sentido y
motivaciones. Ademads, en lo referente a fotografias y textos, ningin medio de
comunicacién da cuenta de la enorme riqueza de personas, colectivos, arengas,
esléganes y causas sociales, politicas, culturales, académicas y econdmicas que
inspiran la marcha.

Entre los medios tradicionales, El Espectador, como ya se afirmd, parece ser el
Unico que tiende a hacer una cobertura de calidad, aunque con muy pocas notas.
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En cuanto a las diferencias entre los medios tradicionales y los medios LGBTI,
puede afirmarse que son muy notorias, pues solo los segundos abren marcada-
mente el espacio orientado a reflexionar, dar contexto, argumentar y recoger
diversas voces para hablar con profundidad sobre las marchas.

Hay un aspecto que resulta particularmente significativo respecto de la poca
visibilidad en los medios tradicionales ya no solo de las marchas, sino de los
sectores LGBTI en general: se pasan por alto las posturas de los sectores LGBTI
frente a diversas problemaéticas de la realidad nacional (conflicto armado,
acuerdos de paz, asesinatos de lideres sociales), que también se hacen presen-
tes en la marcha a través de consignas y manifiestos.

En consonancia con lo anterior, los medios no ilustran el respaldo a la marcha
de sectores distintos a los LGBTI y su presencia en ella. Se representa la marcha
como un acto al que acuden Unicamente personas de los sectores LGBTI. En
particular, no se visibiliza la presencia de los heterosexuales marchando en
favor de los LGBTI. Ni siquiera se menciona la presencia de figuras publicas,
en especial representantes de movimientos y partidos politicos que asisten al
evento y respaldan las reivindicaciones LGBTI.

Aunque los medios de comunicacion tradicionales en el siglo XXI han presen-
tado avances respecto a la cobertura hecha en el siglo XX, tales como una mayor
cantidad de articulos con una adecuada denominacién de género y el reconoci-
miento del estatus ciudadano de las personas LGBTI, siguen existiendo falencias
en el manejo de la informacién frente a algunos sectores como transexuales,
transgeneristas, travestis, drag queens, bisexuales, “0sos’, intergéneros, etc.

Por su parte, los medios de comunicacion de los sectores LGBTI han hecho
importantes esfuerzos por educar, contextualizar la informacién, ofrecer notas
mas elaboradas y trabajadas con un manejo de fuentes amplio que refleja rigu-
rosidad en el contenido y en los enfoques. Sin embargo, su impacto es redu-
cido, debido a que tienen una audiencia muy especifica. Esto hace imperioso
que los medios tradicionales den mayor alcance y mejoren su la cobertura

Si bien es cierto que las apuestas y las puestas en escena de las marchas con
tinte transgresor, estético, artistico y ludico hacen parte de la movilizacion y
tienen un trasfondo politico mas alla del “espectaculo’, es necesario que los
medios apunten a ese sentido politico, no solo con la voceria sobre los propios
sectores LGBTI, sino con la de otros actores con los cuales se establezca un dia-
logo amplio, més alld de las tematicas de estos sectores. Y, a su vez, es necesario
visualizar a las personas LGBTI como cualquier otro actor sociopolitico que
quiere pronunciarse frente a distintos aspectos de la realidad, pues, como lo
senala Serrano (2003), la marcha es Util a este sector para ilustrar como “un uso
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del cuerpo, la sexualidad y el género sirven para crear narrativas de lo que es
0 puede ser como sujeto social y politico para desde alli demandar y crear un
cambio en las relaciones de poder que producen y reproducen la discrimina-
cion!” (p. 25).

La cobertura de la marcha se ha realizado con base en representaciones
espectacularizantes, acudiendo a imagenes que documentan lo colorido, lo
curioso, lo raro, con una mirada de estupor, mas que de aceptacion e inclusién.
Por tanto, hay una clara postura de exclusién e incluso discriminacion frente a
las marchas y frente a los temas LGBTI. Se cubren sin un criterio atento a la com-
plejidad de la diversidad que expresan y se limitan a mostrar lo LGBTI como algo
exotico, raro, como si fuera un entretenimiento para quienes no son LGBTI.
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